
LINEE GUIDA 
DI UTILIZZO DEL LOGO 
HERMANN SAUNIER DUVAL



Il presente manuale rappresenta un riferimento sintetico per la corretta riproduzione 
dell’identità visiva del marchio Hermann Saunier Duval, attraverso l’indicazione dei 
principi e delle linee guida che ne regolano l’uso.

Il logo Hermann Saunier Duval è utilizzabile solo dai soggetti in possesso di delibera 
in corso di validità, rilasciata da Vaillant Group Italia Spa, titolare del marchio.
Essi sono tenuti a rispettarne i principi e le regole d’uso, secondo le diverse tipologie 
d’utilizzo ammesse dalla licenza ottenuta.
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Il marchio
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Marchio a 4 colori (CMYB)

Quando si usa:

Il Marchio Hermann Saunier Duval

Intorno al marchio deve rimanere sempre una zona minima 
di “rispetto” entro cui non devono comparire né scritte, né 
immagini, né altri logo.

In base alle dimensioni l’area l’area di rispetto (A) corrisponde 

uccellino). La base del marchio (simbolo uccellino rosso + scritta 
Hermann Saunier Duval) non potrà mai essere inferiore a 27 mm 
per non comprometterne la leggibilità.

Marchio a 2 colori

Quando si usa:
• realizzazione di qualunque stampato a due soli colori
(PANTONE - vedi riferimenti a pag. 8)
• modulistica varia (ove non presenti altri logo a colori che
imporrebbero una stampa a 6 colori. In quel caso utilizzare la
versione in quadricromia)
NOTA BENE: Importante è dare allo stampatore i corretti

Quindi in questo caso tutto intorno al marchio ci deve
essere una zona di “rispetto” di almeno 6,5 mm.

Marchio in RGB

Quando si usa:
• email
• newsletter • presentazioni in PowerPoint

• siti internet

Marchio a 1 colore (Nero o Bianco)

Quando si usa:
• personalizzazione di cappellini, magliette, ecc

NB: Il logo bianco è opportuno venga posizionato su fondo 
rosso

 x

 x

13 6,5mm

Layout e dimensioni

L’area di rispetto
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Intorno al marchio deve sempre esistere un’area,
chiamata di “rispetto”, all’interno della quale non
devono comparire altri elementi grafici (testi,
immagini, loghi, ecc.).

L’area di rispetto è proporzionale alla
dimensione del marchio e corrisponde alla metà
dell’altezza del logotipo (uccellino).

Dimensioni
La misura della base del marchio (uccellino
e testo) non può mai essere inferiore a
27 mm, per non comprometterne la leggibilità. 27 mm



Codice cromatico

Insieme alla grafica del marchio, i colori sociali stanno alla base del riconoscimento aziendale. 

Nella sua versione standard il marchio 
è composto dal logotipo (uccellino) 
rosso e dal testo nero. 

Qui a lato è riportata l’indicazione dei
colori che costituiscono il marchio e le sue 
varianti autorizzate (nei casi previsti nella 
pagina successiva), nonchè la loro trascodifica 
nei principali sistemi di riferimento.

I colori del logo non possono
assolutamente essere modificati.

PANTONE CMYK RGB WEB RAL

186 C

C 5
M 100
Y 80
K 5

R 203
G 13
B 38

#CC0033 3020

Bianco

C 0
M 0
Y 0
K 0

R 255
G 255
B 255

#FFFFFF 9010

Black 6C

C 90
M 35
Y 0
K 100

R 10
G 10
B 10

#000033 9004

Quando si usano:

PANTONE:
qualunque stampa dove sia
possibile o necessario stampare 
con una tinta ‘piatta’ e 2 soli 
colori (es. abbigliamento, 
gadget, adesivi, modulistica, 
tinteggiature, ecc)

CMYK:
stampa tipografica a 4 colori  
(es. depliant, locandine, 
affissioni, ecc)

RGB:
file funzionali ad una 
visualizzazione a video
(es. email, newsletter, file word 
o excel, presentazioni in power 
point, siti internet, ecc)

WEB:
specifico per siti internet

RAL:
verniciature e rivestimenti
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Varianti
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Il tipo di supporto e i colori di sfondo determinano l’utilizzo del logo nella sua versione standard o nelle seguenti varianti, realizzate per garantire 
un’immagine coerente del brand anche quando non sia possibile usare il logo standard.
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1.1.11 SDBG LOGOS AND BACKGROUNDS

(D)

(A)

(B) 

(C)

(D)

(A)

(B) 

(C)

To ensure good visibility and applicability of the logos, different 
logo variants are available. In order to ensure a consistent look 
and feel, the standard logo version (A) should be used whenever 

possible. On dark backgrounds and dark pictures the negative 
logo version should be used (B). The black or white variation is 
to be preferred for one-colour printing (e.g. packaging, faxes) or 

also for embossing on products and merchandising articles such 
as polo shirts (C+D). The white version (D) is also suitable for 
dark or red backgrounds.

(D) White version: On dark backgrounds, dark pictures or red backgrounds

(A) Standard version: Should be used whenever possible

(B) Negative version: On dark backgrounds and dark pictures

(C) Black version: For one-colour printing, e.g. packaging, faxes, embossing

1 Basic elements
1.1 Logo

Logo su sfondo bianco  
o immagini chiare:

Solo nei casi in cui, per motivi tecnici o di costi 
(es. imballaggi, merchandising, ricami, ecc), 
non sia possibile stampare a più di un colore: 
utilizzare la variante monocromatica nera

Utilizzare il logo standard a due colori 
(sempre preferibile)
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To ensure good visibility and applicability of the logos, different 
logo variants are available. In order to ensure a consistent look 
and feel, the standard logo version (A) should be used whenever 

possible. On dark backgrounds and dark pictures the negative 
logo version should be used (B). The black or white variation is 
to be preferred for one-colour printing (e.g. packaging, faxes) or 

also for embossing on products and merchandising articles such 
as polo shirts (C+D). The white version (D) is also suitable for 
dark or red backgrounds.

(D) White version: On dark backgrounds, dark pictures or red backgrounds

(A) Standard version: Should be used whenever possible

(B) Negative version: On dark backgrounds and dark pictures

(C) Black version: For one-colour printing, e.g. packaging, faxes, embossing

1 Basic elements
1.1 Logo

Logo su sfondo nero  
o immagini scure:

Utilizzare la versione a due colori 
con testo bianco
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To ensure good visibility and applicability of the logos, different 
logo variants are available. In order to ensure a consistent look 
and feel, the standard logo version (A) should be used whenever 

possible. On dark backgrounds and dark pictures the negative 
logo version should be used (B). The black or white variation is 
to be preferred for one-colour printing (e.g. packaging, faxes) or 

also for embossing on products and merchandising articles such 
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dark or red backgrounds.

(D) White version: On dark backgrounds, dark pictures or red backgrounds

(A) Standard version: Should be used whenever possible

(B) Negative version: On dark backgrounds and dark pictures

(C) Black version: For one-colour printing, e.g. packaging, faxes, embossing

1 Basic elements
1.1 Logo

Solo nei casi in cui, per motivi tecnici o di costi 
(es. imballaggi, merchandising, ricami, ecc), 
non sia possibile stampare a più di un colore: 
utilizzare la variante monocromatica bianca

Logo su sfondo rosso:

Utilizzare sempre la variante monocromatica 
bianca
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Errato utilizzo dei colori di fondoErrato utilizzo dei colori del logo

NO! Elementi costitutivi del 
marchio scorporati

NO! Inversione colori

NO! Utilizzo di colori diversi da quelli sociali indicati

NO! Colore di fondo troppo chiaro per l’utilizzo del
negativo bianco per logo e scritte

NO! Marchio deformato

NO! Invasione dell’area di “rispetto”

NO! Colore di fondo troppo scuro per l’utilizzo del
colore nero per logo e scritte.

NO! Versione del marchio tutto rosso NO! Il colore di fondo deve essere unico

Errato utilizzo dei colori di fondoErrato utilizzo dei colori del logo

NO! Elementi costitutivi del 
marchio scorporati

NO! Inversione colori

NO! Utilizzo di colori diversi da quelli sociali indicati

NO! Colore di fondo troppo chiaro per l’utilizzo del
negativo bianco per logo e scritte

NO! Marchio deformato

NO! Invasione dell’area di “rispetto”

NO! Colore di fondo troppo scuro per l’utilizzo del
colore nero per logo e scritte.

NO! Versione del marchio tutto rosso NO! Il colore di fondo deve essere unico
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Errato posizionamento o distorsione del logo Errato utilizzo dei colori del logo

Errori da evitare

Errato utilizzo dei colori di fondoErrato utilizzo dei colori del logo

NO! Elementi costitutivi del 
marchio scorporati

NO! Inversione colori

NO! Utilizzo di colori diversi da quelli sociali indicati

NO! Colore di fondo troppo chiaro per l’utilizzo del
negativo bianco per logo e scritte

NO! Marchio deformato

NO! Invasione dell’area di “rispetto”

NO! Colore di fondo troppo scuro per l’utilizzo del
colore nero per logo e scritte.

NO! Versione del marchio tutto rosso NO! Il colore di fondo deve essere unico

NO! Proporzioni sfalsate degli elementi costitutivi  
del marchio

NO! Inversione colori

NO! Utilizzo di colori diversi da quelli sociali

NO! Invasione dell’area di “rispetto” NO! Versione monocromatica rossa del marchio NO! Il colore di fondo non deve presentare  
stacchi netti

NO! Elementi costitutivi  
del maschio scorporati

NO! Marchio deformato

Errato utilizzo dei colori di fondo

NO! Colore di fondo troppo chiaro per l’utilizzo 
della variante monocromatica bianca

Errato utilizzo dei colori di fondoErrato utilizzo dei colori del logo

NO! Elementi costitutivi del 
marchio scorporati

NO! Inversione colori

NO! Utilizzo di colori diversi da quelli sociali indicati

NO! Colore di fondo troppo chiaro per l’utilizzo del
negativo bianco per logo e scritte

NO! Marchio deformato

NO! Invasione dell’area di “rispetto”

NO! Colore di fondo troppo scuro per l’utilizzo del
colore nero per logo e scritte.

NO! Versione del marchio tutto rosso NO! Il colore di fondo deve essere unico

Errato utilizzo dei colori di fondoErrato utilizzo dei colori del logo

NO! Elementi costitutivi del 
marchio scorporati

NO! Inversione colori

NO! Utilizzo di colori diversi da quelli sociali indicati

NO! Colore di fondo troppo chiaro per l’utilizzo del
negativo bianco per logo e scritte

NO! Marchio deformato

NO! Invasione dell’area di “rispetto”

NO! Colore di fondo troppo scuro per l’utilizzo del
colore nero per logo e scritte.

NO! Versione del marchio tutto rosso NO! Il colore di fondo deve essere unico

Errato utilizzo dei colori di fondoErrato utilizzo dei colori del logo

NO! Elementi costitutivi del 
marchio scorporati

NO! Inversione colori

NO! Utilizzo di colori diversi da quelli sociali indicati

NO! Colore di fondo troppo chiaro per l’utilizzo del
negativo bianco per logo e scritte

NO! Marchio deformato

NO! Invasione dell’area di “rispetto”

NO! Colore di fondo troppo scuro per l’utilizzo del
colore nero per logo e scritte.

NO! Versione del marchio tutto rosso NO! Il colore di fondo deve essere unico

Errato utilizzo dei colori di fondoErrato utilizzo dei colori del logo

NO! Elementi costitutivi del 
marchio scorporati

NO! Inversione colori

NO! Utilizzo di colori diversi da quelli sociali indicati

NO! Colore di fondo troppo chiaro per l’utilizzo del
negativo bianco per logo e scritte

NO! Marchio deformato

NO! Invasione dell’area di “rispetto”

NO! Colore di fondo troppo scuro per l’utilizzo del
colore nero per logo e scritte.

NO! Versione del marchio tutto rosso NO! Il colore di fondo deve essere unico

Errato utilizzo dei colori di fondoErrato utilizzo dei colori del logo

NO! Elementi costitutivi del 
marchio scorporati

NO! Inversione colori

NO! Utilizzo di colori diversi da quelli sociali indicati

NO! Colore di fondo troppo chiaro per l’utilizzo del
negativo bianco per logo e scritte

NO! Marchio deformato

NO! Invasione dell’area di “rispetto”

NO! Colore di fondo troppo scuro per l’utilizzo del
colore nero per logo e scritte.

NO! Versione del marchio tutto rosso NO! Il colore di fondo deve essere unico

Errato utilizzo dei colori di fondoErrato utilizzo dei colori del logo

NO! Elementi costitutivi del 
marchio scorporati

NO! Inversione colori

NO! Utilizzo di colori diversi da quelli sociali indicati

NO! Colore di fondo troppo chiaro per l’utilizzo del
negativo bianco per logo e scritte

NO! Marchio deformato

NO! Invasione dell’area di “rispetto”

NO! Colore di fondo troppo scuro per l’utilizzo del
colore nero per logo e scritte.

NO! Versione del marchio tutto rosso NO! Il colore di fondo deve essere unico

NO! Colore di fondo troppo scuro per l’utilizzo della 
variante monocromatica nera



Area download

• Logo Hermann Saunier Duval PANTONE

• Logo Hermann Saunier Duval CMYK

• Logo Hermann Saunier Duval RGB

• Logo Hermann Saunier Duval WEB

• Logo Hermann Saunier Duval RAL

• Logo Hermann Saunier Duval Total Black

• Logo Hermann Saunier Duval Total White

https://drive.google.com/file/d/1TvhM0d3VPpiNx5C_tQTA3sFJsKPVr60q/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1JCb4E7C5F2ori7vSsOmJOOmQoH2XOE9J/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1lAa_MKntAM-488piHzPTd69O6F-LsMhu/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1g-5wFTWrmGpVnqNGn1bjQ0urIxWw7czH/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1YVpcbCYlJnoVZVfo9a-_vNtZqkRDXULP/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1E0Rr5W-6dQX7sWi0TAQrUYJQH3h69v8R/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1waRdEOIO_b5I6CTUmMWtBRL4RCbGYVKq/view?usp=drive_link

